Odev Marka/Uriin Secimi ve Dijital Varlik Onerileri

Secilen Marka/Uriin: Mavi (Kot ve giinliik giyim)

Soru: Mavi, dijital dinyada "daha ¢ok bizden biri" gibi nasil var olabilir?

: Mavi Turkiye'nin en bilinen markalarindan, kot konusunda cok iyiler. Benim

jenerasyonum da dahil, herkesin dolabinda bir Mavi pargasi var. Ama kabul edelim,
dijital dinya surekli degisiyor ve markalarin sadece reklam yapmak yerine gencglerin

hayatina girmesi gerekiyor. Benim dnerim, Mavi'nin internette sadece urunlerini
sergilemekten ¢ikip, eglenceli ve ilham verici bir arkadas gibi davranmasi.

Dijital Kanallar ve igerik Stratejileri

1. Kisa Video Giicui: TikTok ve Reels

Neden: Bence en 6nemlisi burasi. Bizim kusagimiz (Z Kusagi) burada yasiyor.
Resmi reklamlar kimsenin ilgisini gekmiyor artik.

Ne Yapmali: Mavi, eglenceli, hizli ve bilgilendirici iceriklere odaklanmali. "Bir
Kotta 3 Farkli Kombin", "Eski Kotunu Yeni Gibi Yapma Tuyolan" ya da "Kot Yikarken
Yapilan Hatalar" gibi videolar ¢ok izlenir.

Bonus Fikir: Populer icerik Ureticileriyle samimi isgbirlikleri yapilmali. Onlarin
kendi hayatlarinda Mavi'yi nasil kullandigini gormek, markayi cok daha gercekgi
yapar. Tuketicinin kendi videolarini paylagsmasini da tesvik etmeliler.

2. Gorsel Cekicilik ve Hikayeler: Instagram

Neden: Mavi'nin urlnleri zaten guzel, Instagram da gorsel bir vitrin gorevi
gormeli. Ama sikici studyo fotograflarindan kurtulmalilar.

Ne Yapmal: Uriinleri bir yasam tarzi igcinde gdsteren fotograflar paylasilmali.
Yani kotun sadece kumasini degil, o kotu giyen kisinin ne hissettigini yansitmali.

Bonus Fikir: Soru-Cevap ya da Canli Yayinlari artirmalilar. Tasarim ekibinden
biri cikip "Yeni sezon kotlarn nasil yaptik?" diye anlatsa, hem seffaflik artar hem
de bizleri surece dahil etmis olurlar.

3. Sadik Musteri Kuliibii: E-posta Biiltenleri

Neden: Sosyal medya herkese ulagir ama gercekten aligveris yapanlari e-posta
yakalar. Bu, en sadik miisterilere 6zel davranmanin yolu.

Ne Yapmali: E-postalar "indirim!" diye bagirmaktan fazlasini yapmali. Misterinin
gecmis alisverislerine bakarak kisiye 6zel kombin dnerileri sunulabilir.



Mesela ben hep dar paca aliyorsam, yeni dar paca modelini bana herkesten dnce
gostersinler.

e Bonus Fikir: Mavi'nin surduriilebilirlik cabalariyla ilgili 6zel icerikler sadece
bllten abonelerine gonderilebilir. Bu, onlara 6zel hissettirir.

4. Sorunsuz Alisveris Deneyimi: Uygulama ve Web Sitesi

o Neden: iyi bir dijital varlik, kolay alisveris demektir. Kullanici dostu olmayan bir
siteye kimse geri donmez.

¢ Ne Yapmali: Uygulamaya sanal deneme (AR) 6zellikleri eklemek artik sart.
Beden ve model bulmayi kolaylastirmak icin basit bir "Viicut Tipine Gére Kot
Bulucu Testi" ¢cok ise yarar.

e Bonus Fikir: Sitedeki Canli Sohbet kismina bir yapay zeka asistani koymalilar.
Bu asistan, "lade siiresi ne kadar?" gibi basit sorulara 7/24 aninda cevap vermeli.
Boylece biz de beklemek zorunda kalmayiz.

Sonug:

Mavi, dijitalde sadece bir giyim markasi olmaktan cikip, genglerin giyim ve yasam tarzi
danismani gibi davranmali. Eglenmeli, ilham vermeli ve aligverigi olabildigince
kolaylastirmali. Bu sayede dijitaldeki yeri cok daha saglamlasir.
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